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Kongres Profesjonalistow Public Relations 2017
20-21 kwietnia 20171

KONGRES PUBLIC RELATIONS.
MEDIA I KRYZYS
20.04.2017 (czwartek)
prowadzenie: dr hab. Dariusz TWORZYDLO, Bohdan PAWLOWICZ, dr Grzegorz HAJDUK,
REJESTRACIA
9:00-10.00 | yczesTVNIKOW KONGRESU
dr hab. Dariusz TWORZYDLO, Uniwersytet Warszawski,
_ prof. dr hab. Janusz ADAMOWSKI, Uniwersytet Warszaw- ’
10.00 - 10.10 ski i przedstawiciele: Urzedu Marszatkowskiego, Urzedu Miasta Otwarcie Kongresu.
Rzeszowa oraz Stowarzyszenia Informatyka Podkarpacka.
10.10 — 11.00 Adam LASZYN, Prezes Zarzadu Od Kongresu do Kongresu. Sublektywny ranking 10 najciekaw-
) ) Alert Media Communications szych trendow PR minionego roku.
11.00 — 11.30 Martyna WEGRZYN, Najlepiej zarzadzone sytuacje kryzysowe to takie, o ktorych nikt
) ) Kierownik Dziatu Komunikacji Zewnetrznej, DANONE nie styszat. A co, jesli ustyszeli juz wszyscy?
11.30 — 12.00 Adam BURAK, byty Dyrektor Marketingu i Komunikacji Kryzysy w spotkach Skarbu Paristwa oraz w instytucjach publicz-
’ ) LOTOS SA, Agencja BLUE Warszawa nych — specyfika problemow i procesow rozwigzywania.
12.00 — 12.15 | PRZERWA
1215 — 12.45 Sebastian BYKOWSKI, Wiceprezes Zarzadu, #KryzysyZjadamyNaSniadanie, czyli prosty przepis na sukces w
) ) Dyrektor Generalny, PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw sleci,
Dominika LENKOWSKA-PIECHOCKA, Szef zespotu ds.
12.45-13.15 | komunikacji wewnetrznej, Skanska S.A., Iwona WALCZAK, | Kryzys w komunikacji wewnetrznej.
Koordynator Komunikacji Zewnetrznej, Skanska S.A.
Malgorzata WISNIEWSKA, Odwaga w komunikagji kryzysowej z uwzglednieniem przekazow
13.15-1345 o 7
Telewizja Polska telewizyjnych.
_ Anna MALINOWSKA, Rzecznik Prasowy . ;
13.45 - 14.15 Dyrekcja Generalna Laséw Paristwowych Kryzys medialny w Lasach Paristwowych.
PRZERWA
14.15-15.20 OBIADOWA
15.20 — 15.50 Grazyna GRABOWSKA, Prezes Zarzadu spotki Targi w Ziemkiewicz kontra Dziewuchy, czyli kulturalny kryzys w EXPO
) ) Krakowie, Sebastian CHACHOLEK, CEO Grupy PRC Krakow.
Magdalena SZULC, Rzecznik Prasowy, 5 technik radzenia sobie z negatywna prasg/negatywnym cy-
15.50 - 16.20 ; ) T ; ;
Kierownik Komunikacji, Uber Polska klem informacyjnym.
_ insp. Krzysztof HAJDAS . . e
16.20 — 16.50 byly rzecznik Komendy Gtéwnej Policji Kryzysy w mediach na przykiadzie Policyi.
Igor ZYTKA, Koordynator ds. komunikacji wewnetrznej, Pudetko przetrwania — co warto miec gdy trafi Cie kryzys w
16.50 — 17.20 . S .
Provident Polska S.A. komunikacji wewnetrznej?
17.20 — 17.50 Robert KORZENIOWSKI, ZAGROZENIE NA WAGE MEDALU czyli o relacjach z mediami w
) ) Czterokrotny mistrz olimpijski sporcie wyczynowym.
od 19.30 | Spotkanie wieczorne.

! Organizatorzy (Newsline oraz Ideo) zastrzegaja sobie prawo do zmian w catym programie. Dotyczy zaréwno prelegentéw, uktadu blokéw
jak i tematow wystapien. Uczestnictwo w Kongresie PR 2017 jest rownoznaczne z wyrazeniem zgody na udostepnienie wizerunku w materiale foto i
video wydarzenia. W przypadku braku zgody, prosimy o kontakt z Organizatorem.



http://www.kongresprofesjonalistow.pl/
http://www.tworzydlo.pl/
http://www.newsline.pl/
http://www.ideo.pl/
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KONGRES PUBLIC RELATIONS.
MEDIA I KRYZYS
21.04.2017 (piatek)
prowadzenie: dr hab. Dariusz TWORZYDLO oraz Adam LASZYN
09.00 — 09.30 dr Karolina BRYLSKA, Wydziat Dziennikarstwa, In- Mediialna opowiesc o kryzysie - konflikt na Ukrainie w ocenie
i ) formadji i Bibliologii Uniwersytetu Warszawskiego polskich publicystow.
Magdalena GROCHALA, Wspolnik/PR Manager Syme- . —_ . o
09.30 - 10.00 | tria PR, kukasz MAJEWSKI, PR & Marketing Manager f’yzys w mediach czy Kryzys z mediami, czyll jak miec azienni-
VML Poland arzy po swojej stronie.
10.00 - 10.30 Szymon SIKORSKI, Trudne sytuacje z lokaing spotecznoscia - jak rozwiazywac
) ) Prezes Zarzadu Publicon spory?
10.30 — 10.45 | PRZERWA
10.45 — 11.15 Wyktad poprzedzajacy debate Konrad CIESIOLKIEWICZ, Dyrektor komunikacji korpora-
i ) cyjnej i CSR, Orange Polska
Uczestnicy debaty:
o Tomasz FILL, Dyrektor Departamentu Komunikacji
w Ministerstwie Rozwoju
¢ Jan HERBST, Dyrektor ds. badan w Fundacji Pra-
cownia Badan i Innowacji Spotecznych ,Stocznia”
o Konrad CIESIOLKIEWICZ, Dyrektor komunikacji .
11.15-12.15 korporacyjnej i CSR, Orange Polska debat.a oksfordzka: .
o Krzysztof MAZUR, czionek Narodowej Rady Roz- Badanie wptywu — szansa czy wyzwanie?
woju przy Prezydencie RP
o Malgorzata GRESZTA, Partner Zarzadzajacy w
CSR Consulting
o Katarzyna BALASHOV, Dyrektor Komunikacji
Korporacyjnej IKEA Retail Sp. z 0.0.
12.15-12.30 | PRZERWA
WARSZTATY PRAKTYCZNE
I BLOK II BLOK III BLOK
Wptyw badania wplywu. Dane w Kryzys — wizerunek w ogniu. Co
stuzbie reputacji. zrobic, gdy pali sie codziennie.
Symulacie sytuaci kryzysowych Warsztat prowadzony przez ekspert’c')w Warsztat PRE,SS-SERVICE Moni-
. z Orange Polska i Pracowni Badan i toring Mediow
12.30 — 14.00 Adam LASZYN Innowacji Spotecznych STOCZNIA .
Prezes Zarzadu Prele_gencu . .
Alert Media Communications Ma_arcm SZCZ,UPAK,.Klerownlk
Dziatu Raportéw Medialnych ,
PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw
Roman JAMIOLKOWSKI, Rzecz-
nik Prasowy, Dyrektor Departamen-
tu Relacji Zewnetrznych, Provident
Polska
14.00 OBIAD
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Uniwersytet Warszawski

KRYZYS I MEDIA — SESJA NAUKOWA

Organizator Sesji Naukowej:
Wydziat Dziennikarstwa, Informacji i Bibliologii Uniwersytetu Warszawskiego

Rada Naukowa:

GNouwhrLWDEH

prof. dr hab. Janusz ADAMOWSKI, Uniwersytet Warszawski — Przewodniczacy Rady

prof. dr hab. Beata OCIEPKA, Uniwersytet Warszawski

prof. dr hab. Jerzy OLEDZKI, Uniwersytet Kardynata Stefana Wyszynskiego w Warszawie

prof. UKSW, dr hab. Monika Marta PRZYBYSZ, Uniwersytet Kardynata Stefana Wyszynskiego w Warszawie
dr hab. Jacek TREBECKI, Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu

dr hab. Dariusz TWORZYDLO, Uniwersytet Warszawski

dr hab. Waldemar RYDZAK, Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu

dr Grzegorz HAJDUK, Uniwersytet Rzeszowski — Sekretarz Naukowy

Rozpoczecie sesji, pigtek 21.04.2017, godz. 9.00 — 14.00 (czas trwania referatu: 20 min.)
Prowadzacy sesje: prof. dr hab. Janusz ADAMOWSKI, Uniwersytet Warszawski

10.

11.

12,

13

14,

prof. dr hab. Jerzy OLEDZKI, Uniwersytet Kardynata Stefana Wyszynskiego w Warszawie

prof. dr hab. Beata OCIEPKA, Uniwersytet Warszawski, Wpfyw public relations na polityke zagraniczng. Kampa-
nia "Przeciw polskim obozom" jako reakcja na sytuacje kryzysowa.

dr hab. Waldemar RYDZAK, Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu, Niszczenie wtasnej reputaci, czyli alterna-
tywny sposob na biznes.

dr Anna MIOTK, Uniwersytet Kardynata Stefana Wyszynskiego w Warszawie, Kryzys w mediach spotecznoscio-
wych.

dr hab. Dariusz TWORZYDLO, Uniwersytet Warszawski, Procedura zarzgdzania w sytuacjach kryzysowych jako
zasadniczy element planowania.

prof. UKSW, dr hab. Monika Marta PRZYBYSZ, Uniwersytet Kardynata Stefana Wyszynskiego w Warszawie,
Zarzgdzanie sytuacjami kryzysowymi w instytucjach koscielnych w Polsce.

prof. dr hab. Kazimierz WOLNY-ZMORZYNSKI, Uniwersytet Papieski Jana Pawta II w Krakowie, Ryszard Ka-
pusciriski - non fiction" czyli o kryzysie autorytetu.

dr Beata CZECHOWSKA-DERKACZ, Uniwersytet Gdanski, Nie zabijaj/nie kradnij Sytuacja kryzysu najwyzszego
ryzyka na uczelniach wyzszych w relacjiach mediow.

dr Grzegorz HAJDUK, Uniwersytet Rzeszowski, Kryzys w social media.

dr hab. Tadeusz KONONIUK, Uniwersytet Warszawski, Postprawda w mediach - tworzenie sie nowego para-

dygmatu.
dr Jarostaw KINAL, Uniwersytet Rzeszowski, Specyfika sytuagii kryzysowych instytucji edukacyjnych w mediach
spotecznosciowych.

dr hab. Jacek TREBECKI, Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu, Chabry z poligonow czyli o tym jak przygotowac
sie do kryzysu poprzez treningi, warsztaty i symulacje.

dr Krzysztof GRON, Katedra Sztuk Pieknych i Uzytkowych na Wydziale Architektury Politechniki Slaskiej w Gliwi-
cach, Design.PR 4.0.

mgr Przemystaw SZUBA, Dziat Badan i Analiz Strategicznych, Exacto sp. z 0.0., mgr Artur RYBKA, Dziat Media
Relations, Exacto sp. 0.0., Kryzys w mediach na bazie badari empirycznych.

dr Justyna ARENDARSKA, Uniwersytet Wroctawski, Strategiczne narracje w komunikowaniu miedzynarodowym.


http://www.upjp2.edu.pl/

